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UURINGU TAUST

Kaesolev aruanne on koostatud Turu-uuringute AS-i poolt 02.11 - 19. 11 2017 aastal |abi
viidud dleriigilise kusitluse tulemuste pdhjal. Uuringu tellija on Eesti Tai skasvanuhari du:
Koolitajate Assotsiatsioon Andras.

Aruanne sisaldab metoodika kirjeldust, tulemuste kokkuvdtet ning tulemuste tabeljaotust
oluliste taustatunnuste I[0ikes. Aruandele on lisatud ankeet, mille jargi kusitlus
programmeeriti.

Tagapdhie s na rek
2017.a. sugisel viidi labi laiaulatuslik taiskasvanuhariduse kampaania, mille margatavust
sihtriihmas ja kogu elanikkonna hulgas kédesolev aruanne mdddab ja hindab.

Taiskasvanuhariduse kampaania eesmargiks oli suurendada Oppivate tdiskasvanute hulka,
tOsta taiskasvanute teadlikkust dppimisvdimaluste kohta ning kujundada positiivseid hoiakuid
elukestvadppe suhtes. Esmaseks sihtriihmaks olid potentsiaalsed Oppijad (Eesti elanikud)
vanuses 20-64 eluaastat nii eestlased kui ka mitte-eestlased ja sekundaarseks sihtriihmaks
kdik Eesti elanikud.

Uleriigilise kisitluse eesméark oli teada saada:
1 Milline oli reklaamklipi margatavus televisioonis, internetis, Ghistranspordis?
Kus margati plakatreklaami?
Milline oli reklaami margatavus raadios?
Milline oli béanneri margatavus internetis?
Kuivord on kuuldud/vaadatud/loetud oppimise teemalisi intervjuusid/artikleid/saateid?
Kuivord on osaletud Uritustel, kus tutvustatakse Sppimisvoimalusi taiskasvanutele?
Kuivérd on mdeldud uute oskuste voi teadmiste omandamise peale?
Kas kattesaadav info on tdiskasvanute oppimisvdimaluste kohta piisav?

Kust otsitakse/saadakse tdiskasvanute Sppimisvoimaluste kohta infot?

= =4 -4 A4 A - -2 -2 -2

Kas reklaamid/intervjuud jm kampaania materjalid tekitasid huvi/klsimusi
taiskasvanute Oppimisvdimaluste osas?

=

Kas viimase 6 kuu jooksul on midagi uut opitud voi plaanitakse asuda dppima?
1 Kui ei plaanita dppida/end tdiendada, siis mis on takistused?

1 Kui plaanitakse Oppida/end taiendada, siis millised on motiivid?

Turu-uuringute AS
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Valim idisain
Uuring viidi labi Omnibuss-keskkonnas. Omnibuss-uuringu Gldkogumi moodustavad Eesti
elanikud alates 15. eluaastast.

Vastajad leiti juhuvaliku alusel, et tagada koikide Eesti maakondade ja asulatlipide
proportsionaalne esindatus kdusitlusvalimis. Valimi territoriaalne mudel on koostatud Eesti
Statistikaameti rahvastikustatistika andmebaasi alusel seisuga 01.01.2017.a.

Juhuvaliku esimeses etapis leiti 100 valimipunkti Gle Eesti ja teises etapis igas valimipunktis
konkreetsed intervjueeritavad. Kui tavaliselt tdhendab iga valimipunkt kimmet |abiviidavat
intervjuud, mis kokku annab 1000 vastajat, siis antud kusitluse puhul soovis Tellija 1200
intervjuud. Selleks koostasime lisavalim i mis tahendas, et kusitlejad jatkasid oma
valimipunktides lisaintervjuudega.

Aadressi valikul rakendati ldhte-aadressi meetodit, mille puhul antakse igale kisitlejale ette
juhuslikult valitud aadress, kus kusitleja viib 1abi esimese intervjuu. Edasi liigub kisitleja
kindla sammu alusel (nt. iga viies korter vdi iga teine maja), et tagada valikusse sattunud
elupaikade juhuslikkus.

Vastaja valikul rakendati nn. noorema mehe reeglit, mis ndeb ette, et esimesena palutakse
intervjuud noorimalt kodusolevalt meesterahvalt, kes on vahemalt 17 aastane. Kui mehi
kodus ei ole, eelistatakse noorimat naist. Selline valikumeetod annab neile kisitletavate
kategooriatele, keda on vahem tdenaoline kodust eest leida (eelkdige noored inimesed ja
mehed), tdiendava voimaluse valimisse sattuda. Nii saavutatakse sugude ning erinevate
vanusegruppide parem esindatus valimis.

Esindusli k valim ja tulemuste Gl distamin

Kuna tegemist on esindusliku valimiga, siis saab antud tulemuste pdhjal laiendada saadud
andmeid kogu Uldkogumi k&itumisele, arvesse vottes veapiiri (vahemikud miinimumi ja
maksimumi vahel). Mida vaiksemaarvulisem taustrihm Kkusitlusvalimis, seda suurem on
veapiir.

Klisitl ujsd 6andmet 66t 1l us

Kisitlusmeetodina kasutati personaalintervjuud. Kulsimuste esitamiseks ja vastuste
salvestamiseks kasutati tahvelarvuteid (TAPI - tablet assisted personal interviews ).
Intervjuud viidi 1&bi eesti ja vene keeles. Kusitlustd6s osales 63 vastava ettevalmistuse
saanud Turu-uuringute AS-i kisitlejat. L&puleviidud intervjuusid oli 1212. Ulevaate
kusitlustéost annab tabel 1 .

Turu-uuringute AS
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Tabel 1. Ul evaade .Kégendatudw salim ¢ edanikkond vanuses 15+

% kdulastatud

TULEMUS Arv aadressidest
Intervjuu 1212 20
Isik ei kuulu sihtrihma 539 9
Kontakt puudub (kedagi pole kodus) 2454 41
Sihtriihma kuuluv pereliige pole kodus 114 2
Keelduti kontaktist 476 8
Keeldumine sihtrihmas 789 13
Muu mittetoimumise pohjus (ei ole 369

eluruum, aadressile ei paase ligi) 7
Kokku kulastatud aadresse 5953 100
Kokku korduvvisiite 1068 18

Tahvelarvuti kisitlusprogramm tddtas tOrgeteta.  Kuisitlustulemuste tootluseks kasutati
andmetootluspaketti PASW Statistics 22.0.

Parast kusitluse 10ppemist vorreldi kisitletute sotsiaaldemograafilist koosseisu elanikkonna
teoreetilise mudeliga ja kaaluti andmed selle mudeliga vastavaks. Tulemusi esitab joonis 1.
Aruandele lisatud Excel tabelites on naha vastajate arvud enne kaalumist (st. nende arv, kes
klsitlusele vastasid) kui ka teoreetilise mudeliga vastavusse kaalutud vastajate arv, mille
jargi on tehtud protsentarvutused.

Projekti eest vastutajad
Uuringu erinevates etappides olid vastutavad:

A Projekti juht : Tivi Riivits-Arkonsuo, Ph.D.
A Valimi koostajad/kUsitlustdo® koordinaatorid: Kristel Merusk, Kaja Soédor,
Roman Vjazemski

A Ankeedi programmeerija: Reijo Pohl

A Ankeedi tdlge vene keelde:  Irina StrapatSuk

A Tabeltdotlus: Reijo Pohl

A Kdesolev aruanne: Tivi Riivits-Arkonsuo

A Tellijapoolsed kontaktisikud: Sirje Plaks, Kertu Eensaar

Kontaktandmed:
Telefon: 585 29 700; 585 29 708
E-post: iivi@turu-uuringute.ee

Turu-uuringute AS
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Vastajate sotsiaal - demograafiline profiil

SuUGU
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Joonis 1 Vastajate sotsiaal -demogra afiline prof i, % n=1 212, kaalutud andmed
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KOKKUVOTE

Kui vdrd on uch&ampgaat nia teleklippi , raadioreklaami ja visuaale erinevatel
reklaamikandjatel ?

Teleklippi  vaidab end marganud olevat 70 % vastajatest. 29% reklaami nadinud ei ole. 1%
ei osanud midagi 6elda. Eesti keelt raakijate hulgas on margatavus oluliselt suurem (80%)
vorreldes muud (vene keelt) raakijatega (47%).

Raadioklippi on kuulnud 43%, 52% ei ole. Raadioklipp on joudnud esmase sihtriihmani (20-
64 aastased) tapselt samasuguse tulemusega nagu nendeni, kes esmasesse sihtriihma ei
kuulu, olles nooremad voi vanemad.

Kampaaniapilte tadnaval, bussijamual umtmaiganud 38% vastajatest, 58% ei
ole. Esmases sihtrihmas markas pilte 40%. Pilte oli margatud peamiselt téanaval (53%),
bussipeatustes (40%), Uhistranspordis (8%). 12% litles, et nad on pilte ndinud, kuid neile ei

meenu kus.

Kus ollakse viimasel ajal (septembri -ja oktoobrikuu jooksul)

nai nu

l ugenud Vvadi marganud infot taiska&f&vanute Oppimise koh

Spontaansel meenus televisioonis (66%, aidatult 4%), raadioreklaam (23%, aidatult 10%) ja
veeb (14%, aidatult 11%). Sotsiaalmeedia (Facebook) ja ajakirjad ning ajakirjad meenusid
Usna sarnaselt (9% spontaanselt ja 8-9% aidatult=. Raadiosaateid nimetas malu jargi 8% ja
aidatult 13%.

19% kdikidest vastajatest, seal hulgas 17% esmasest sihtriihmast ei suutnud nimetada mitte
Uhtegi allikat, mida pidi septembri- ja oktoobrikuu jooksul info tdiskasvanu O0ppimise kohta
nendeni oleks jdudnud. Ulejdédnud oskasid nimetada vdhemalt Gihte kanalit. Laias joones vdib
siit teha jarelduse, et taiskasvanudppe kampaania tegevused jdudsid Ghel voi teisel viisil

81% elanikkonnani, sealhulgas 83% kampaania esmase sihtrihmani.

Kas ol l akse vVviimase kuue kuu jooksul osal etud
tutvustavatel gritusdtel

10% on, 88% ei ole. 2% ei olnud vastuses kindlad. Esmasest sihtriihmast osales Uritustel
12%.

t ai sk

Kas ollakse kuul nud, l ugenud Vvdi osa voO6tnud taiskas

Uritustest eMi bomAaias al need tekitasid huvi ?

Jaatavalt vastas 8% (esmases sihtriihmas 9%), eitavalt 90% (89% esmases sihtriihmas).
Nendest, kes olid TON Uritustest teadlikud, tekkis huvi enesetdiendamise vastu pisut Ule
pooltel (53%) ja ei tekkinud huvi 34%-l. 12% ei osanud vastata. Klisimus ei olnud esitatud
.jah" voi ,ei* valikutena, vaid hinnanguskaalal. Niisiis, 13% vastas, et TON uritused tekitasid
huvi; pigem tekitasid huvi 40%, pigem ei tekitanud 14% ja ei tekitanud Uldse 20%. Kui
summeerime kaks positiivset ja kaks negatiivset skaalavalikut saamegi eelpooltoodud
tulemuse - huvi tekkis pisut Ule pooltel.

Turu-uuringute AS
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Kuivodord tekitas kJaantpkeaa n D pai ngui d koos teiste tai ska:
jall ekooli.ee huvi enesetédaiendami se vastu?

Kisimus esitati nendele (le 18-aastastele, kes on méarganud tele/raadio voi plakatreklaami.

3% (esmases sihtriihmas 4%) vastas, et ,tekitas vdaga". 22% (esmases sihtriihmas 25%) et
~pbigem tekitas". 25% vastas, et pigem ei tekitanud ja 39%, et ei tekitanud ldse.
Uldistatult - kampaania tekitas suurema vdi vdiksema huvi 29% esmase sihtriihma hulgas.
Huvi ei tekkinud 59%-s nendes, kellele kampaania oli suunatud.

Kui paljud on 2017. aastal alustanud mill egi uue Oppi

22% on ja 76% ei ole. Esmases sihtriihmas on enesetdiendajate hulk oluliselt suurem (26%)
kui sinna mitte kuulujate hulgas. Ometigi vaitis 11% Ule 64-aastastest, et ka nemad on
alustanud millegi uue dppimisega.

Kui pal jud kavatsevad alustada mill egi uue @ppi mi sega

31% kavatsevad ja 58% ei kavatse. Esmases sihtriihmas on dppima alustamise kavatsejate
hulk oluliselt suurem (37%) kui sinna mitte kuulujate hulgas. Siiski vaitis 14% Ule 64-
aastastest, et nad kavatsevad Oppida midagi uut.

Kui pal jud on jatnud pool el oma haridustee?

Pohikooli pooleli jatnute osa on marginaalne, 2%. Gimnaasiumi voi keskkooli on jatnud
pooleli 4%, kutsekooli 5%. Kdige enam on katkestatud Opinguid kdrgkoolis, 10%. Seega on
haridustee mingil astmel katkenud 21% elanikkonnast.

Mis motiveerib téaiskasvanuna O6ppi mist?

Kisimus esitati nendele, kes on alustanud vOi kellel on kavas alustada millegi uue
Oppimisega. 68% soovib saada uusi teadmisi ja oskusi, 41% oma tddga paremini toime tulla.
36% arvates on Oppimine huvitav ja 36% arvates kaasneb sellega rohkema raha teenimise
voimalus. 34% arvab, et nii saab oma eluga paremini edasi minna. Motivaatoriteks on veel
rutiinist valja tulek (27%), karjaar (27%), oma lapsele voi lastele eeskujuks olemine (21%),
ja uute tutvuste leidmine (21%). 18% soovib alustada oma ettevotlusega.

Millised on taiskasvanuna Oppimise barjaarid?

Kisimus esitati nendele, kellel on moni haridustase jaanud pooleli, kes ei Opi ja ei kavatse
Oppima minna. 29% tunnistab, et puudub huvi ja 28%, et puudub vajadus. 23%-| ei ole
aega. Tervislikke pohjusi toob ettekddndeks 15%. 9% arvab, et Oppimine on kallis. 9%
kardab, et ei saa hakkama. 7%-| puudub lahedaste toetus.

Kuskohast saadakse i nfot tai skasvanu Oppi mi svoi mal
teatakse seda otsida?

Kisimus esitati kdikidele vastajatele. Raakiv ja kirjutav meedia on allikaks, mida infoallikana
pidas vOimalikuks 49%. Veel teatakse infot otsida koolitusasutuste kodulehtedelt (32%),
sotsiaalmeediast (26%) ja tootukassa kodulehelt (15%). Suust-suhu sOnum
suhtlusvorgustikus on infoallikaks 23%-le. Kisitlustulemused lubavad jareldada, et aktiivsed
infootsijad on 20-39-aastased, sest just nemad otsivad ja saavad vdrreldes teiste
vanusrihmadega oluliselt rohkem infot sotsiaalmeediast, tddtukassa kodulehelt ja
tuttavatega vestlemisel. Koolitusasutuste kodulehekiilgedelt otsivad ja saavad infot vorreldes
teistega rohkem lisaks 20-39 aastastele ka 40-49 aastased.

Turu-uuringute AS
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Milliseks hinnatakse info kadttesaadavust tdi skasvanu
Esmases sihtrihmas hindab 15% info kattesaadavust vaga heaks ja 38% heaks. Viiendik,

ehk 21% hindab seda rahuldavaks ning 6% pigem puudulikuks. 2% arvates on info
kattesaadavus vaga puudulik. Uldistades - pisut ile poole (53%) esmase sihtriihma arvates

on info kattesaadavus hea v0i vdga hea, 8% hinnangu jargi aga pigem puudulik voi vaga
puudulik. Eestlased hindavad info kattesaadavust oluliselt paremaks kui mitte-eestlased.
Mitte-eestlased taas vorreldes eestlastega annavad oluliselt rohkem hinnangut ,rahuldav® voi

~pigem puudulik®. Palju tuleb sellist hinnangut Ida-Virumaa vastajatelt.

Turu-uuringute AS 10
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TULEMUSED

1 Kampaani amaterjal ivuie margat a

Testisime teleklipi, raadioreklaami ja plakatreklaami margatavust. Tulemusi esitab joonis 2,
kus on naha kdikide vastajate (n=1212) kui ka esmase sihtriihma (vanuses 20-64) vastused.

mJah Ei ole kindel Ei

NAINUD TELEKLIPPI

Kdik vastajad 29
Sh. esmane sihtrihm 70 i 29

KUULNUD RAADIOREKLAAMI

Koik vastajad <IN > 52
Sh. esmane sihtrihm |IIIIEEEEGEG 5 52
NAINUD VISUAALI
Koik vastajad |EEFEEE 5 58
Sh. esmane sihtrihm | EEIEXVEE 5 55

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Joonis 2 Reklaa mi kampaania joudmine kogu el ani kkonnani

Plakatreklaami markas esmane sihtrihm pisut rohkem, kuid erinevus ei ole statistiliselt
oluline.

11 Teleklipp

Kampaania tarbeks toodeti teleklipp (nii eesti- kui vene keeles).

KUSIMUS 1: Kasolete seda n?2inud?

Vastavalt labiviidava intervjuu keelele naidati vastajatele kas eesti- vOi venekeelset
teleklippi.

70% vastajatest on telereklaami ndinud, 29% ei ole. Vastust ei osanud anda 1% vastajatest.

Telereklaami markasid eestlased (89%) oluliselt rohkem mitte-eestlastest (47%). Tulemus
kdneleb ilmselt sellest, et venekeelne elanikkond ei jdlgi telekanaleid, mis annavad edasi
Eesti vaatajatele toodetud telereklaami.

j

a

Turu-uuringute AS
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1.2 Raadioreklaam
KUSIMUS 2: Kas olete seda raadioklippi kuulnud ?

Vastavalt labiviidava intervjuu keelele lasti vastajatel kuulata kas eesti- voi venekeelset
raadioklippi. 43% vastajatest vaidab end klippi kuulnud olevat, 52% mitte. Eestlased (49%)
on klippi kuulnud oluliselt rohkem kui mitte-eestlased (29%). Huvitav on toik, et oluliselt
rohkem (59%) on raadioreklaami pannud tahele need, kellel on pooleli jaanud kutsekool.

1.3 Plakatreklaami mar gat avus

KUSIMUS 3: Palunvaadake neidpite . Kas need on teile tuttavad, kas

JAlICNUUI.GG

JATKA OPINGUID

K0OS TEISTE
TAISKASVANUTEGA!

MPOO/MKANTE OBYYEHUE
CHPQ/I’MMM B3POC/bIMU!

Pooleli jadnud haridustee jatkamine on
parim véimalus elus edasi liikuda!

[IpogomKexne npepBaHHOro 06yYeHuA - 3T0 NyYias
BO3MO)KHOCTb, YTOGbI ABUTaTHCSA BNEPEs, N0 MU3HU
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—— -

amm

jallekooli.ee

. L

é

: q‘
1 is

JATKABPINGUID

KOOS TEISTE
TAISKASVANUTEGA! ' 4

Pooleli jadnud haridustee
jatkamine on parim vdimalus
tooelus edasi liikuda!

38% vastajatest on kampaaniapilte tédhele pannud, 58% ei ole. Esmases sihtriihmas markas
pilte 40%, kuid pisike erinevus ei ole statistiliselt oluline.

Oluliselt rohkem on visuaalid silma jaanud korgharidusega vastajatele (46%), nendele, kellel
on pooleli jadnud kdrgkool (48%) ja tallinlastele (53%).

Nendele, kellele plakatreklaam oli tuttav, esitati KUSIMUS 4: Palun meenutage, kus te olete
nai nud, KKsinsué esitati 465-le vastajale. Vastusevariandid olid ette antud uuringu
Tellija poolt. Tulemusi esitab joonis 3.

Turu-uuringute AS
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tanaval I S
Uhistranspordipeatuses I /0
thistranspordis N 8
dppeasutuses M 4
aritusel 1M 3
raamatukogus W 2
kuskil mujal 1N 3
on ndinud, aga ei meenu kus IIIIEGNE 12
ei oska 6elda M 4

0 10 20 30 40 50 60

Joonis 3 Kohad, kus vastajad on kampaani4dspkadlutué) nadi nud ( %

Kuskil mujal, kus?: Televisioonis, Inst agram m

Tanaval on plakateid marganud vorreldes teiste taustriihmadega oluliselt rohkem suuremate
linnade elanikud (69%) ja tartumaalased (71%). Uhistranspordipeatustes 15-24 aastased
(59%), Opilased ja (Ulidpilased (58%), mitte-eestlased (62%) ja tallinlased (59%).
Oppeasutustes 8% dpilastest.

2 Kampaania infoallikad , selle Gritust mkampaanal e mi ne
mo | u
2.1 Infoallik ate spontaanne ja aidatud meenumine

Kisimus esitati kdikidele vastajatele. Kdigepealt modtsime spontaanset tuntust ehk vastaja

nimetas koik allikad, mis talle meelde tulid ja seejarel luges kisitleja ette need allikad, mida

vastaja ei nimetanud.

KUSIMUS 5A: Kus Te ¢l dse olete viimpaelbkapabrilkept pmbksul
kuul nud, lugenud v»i m2rganud infot t2aiskasvanute »pp
KUSIMUS 5B: Kas Te olete n2inud, kuul nud, l ugenud v >»i m
»ppi mise koht até
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mMalu jargi mAidatult

Televisioonis

Raadioreklaamides

Veebis (internetis)
Uhistranspordipeatuses, tdnavareklaamidel
Sotsiaalmeedias (Facebook vms)
Ajalehes/ajakirjas

Raadiosaadetes

Uhistranspordis

Koolitusasutuses

Trukitud infolehel/ reklaamtrikisel
Raamatukogus

Uritustel

“HHHWHiiiiii%

Mujal
Ei oska Gelda, ei meenu [T HEEC RN
10 20 30 40 50 60 70 80

o

Joonis 4 Tdi skasvanute Ooppimise kohta info markami ne Kkamg
(% n=1212)

Spontaanselt meenus televisioon 74%-le 40-49 aastastest ja 75%-le eestlastest.
Raadioreklaami puhul torkas silma, et see meenus 39%-le nendest, kellel on pooleli jaanud
opingud kutsekoolis. 22% 20-29 aastastest, 20% 40-49 aastastest ja 20% korgharidusega
vastajatest meenutas veebi. 15% 20-39 aastastest nimetas sotsiaalmeediat. 13% 35-49
aastastest ja 14% nendest, kellel on kdrgharidus mainis ajalehti ja ajakirju.

19% koikidest vastajatest, seal hulgas 17% esmasest sihtriihmast ei suutnud nimetada mitte
Uhtegi allikat, mida pidi septembri- ja oktoobrikuu jooksul info tdiskasvanu Ooppimise kohta
nendeni oleks jdudnud. Ulejadnud oskasid nimetada vadhemalt (hte kanalit, mille hulgas
domineeris televisioon, vdiksemal maaral ka raadio ja veeb. Laias joones vdib siit teha
jarelduse, et taiskasvanuOppe kampaania puudutas 81% elanikkonda, sealhulgas 83%
kampaania esmast sihtriihma. Kui vaatame eraldi neid, kes ei kuulu esmasesse sihtiihma
(vanemad kui 64 aastased), siis nendest pani Uhte voi teist kampaaniategevust tahele 77%.

Seega tootab televisioon endiselt kdige efektiivsema kanalina mida pidi elanikkonnani (ldse
ja ka sihtrithmani jouda. MGju on ka raadiol ning veebil, kuid vorreldes telekanalitega
kordades vaiksem.

2.2 Tai skasvanuodppe Uritustel osal emi ne
Jargnevad kisimused esitasime vaid Ule 18-aastastele (n=1175).

KUSIMUS 6: Kas ol ete viimase kuue kuu | oalssutl?iskalsemwmnd t
tutvustatakse »ppimisv»imalusi, jagatakse infot ja »p
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Tulemusi esitab joonis 5. 12% esmasest sihtriihmast vaidab end dritustel osalenud olevat,
86% mitte. Teiste taustrihmadega vorreldes rohkem 30-39 aastased (16%), kdorgharidusega
vastajad (15%) ja need, kelle peres on lapsed (14%).

mJah Ei oska delda mEi

Reileg@ 10 88 |
Sh. esmane sihtrihm NI I - | -
SUGU

Mees IFIN I - N
Naine NP -7
VANUS
18-19a. KA 6
20-29 2. IFOH G -7 A
30-39 2. TN Y - 7
40-49 z. IEFEIRI I - T
50-59 a. IFVED I -1
60+ a. E12 i - 7 S
HARIDUS

alg- v&i pshi I - I I
kutse-, kesk, kesk-eri  IEIRS I -1 I
korg NI Y - - T
KEEL
Eesti NI - ¥ A

Muu I 4 I - - E
KAS POOLELI ON JAANUD ...

P&hikool 15 I T T
Gumnaasium/keskkool I3 I T
Kutsekool PN I / - B

Korgkool I N I -1 S

Ei ole midagi neist pooleli jaanud IEIN I - E

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Joonis 5Tai skasvanuopp elosalemine u g% re=1163 kaalutud)

Kui vaadata seda, kas tdiskasvanudppe (ritustel on osalenud need, kellel pooleli jaanud
Oppimine mdnel haridustasemel, siis kasutades esindusliku juhuvalimi Gldistusjoudu osales
Uritustel 4000 Gmber neid, kellel on pooleli jddnud giimnaasium voi keskkool, 10 000 Gmber
neid, kes on pooleli jatnud keskkooli ja 15 000 kanti kdrgkooli pooleli jatnuid. Uldse vdis
Uritustel osaleda 97 000 kampaania esmase sihtriihma esindajat. Esitatud numbrid on
indikatiivsed nende vaga suure veapiiri tottu. Esmase sihtrihma puhul naitab veapiir
vahemikku, mille puhul osalejaid ei olnud mitte vahem kui 80 000 kuid ka mitte rohkem kui
114 477.

23 Téaiskasvanudppel ONgd a l
KUSIMUS 7: Kas olete kuulnud, l ugenud, osa v»tnud

(Il ¢hendatult: TiN) ¢ritustest oktoobris?

Kisimus esitati 1175-le vastajale. Kiisimus on sdnastatud uuringu Tellija poolt ja ei mddda
seda, kui paljud tegelikult tadiskasvanu Oppe nddalal osalesid vaid pigem seda, kui paljudeni
sellise nadala kohta info joudis, liites sinna ka need, kes nadalast osa votsid.

Tulemusi esitab joonis 6.
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mJah Ei oska delda mEi

KBIK

Sh. esmane sihtriihm

SUGU
Mees
Naine
VANUS
18-19 a.
20-29 a.
30-39 a.
40-49 a.
50-59 a.
60+ a.
HARIDUS

alg- voi pohi
kutse-, kesk, kesk-eri

korg
KEEL
Eesti
Muu

KAS POOLELI ON JAANUD ...

PShikool

Gimnaasium/keskkool

Kutsekool
Koérgkool

7 93
14 ¥ 8
11 | 88

7 % 92

10 | 89
s 9 |

- 91 |
2 .98 |
20 80
13 | 87

Ei ole midagi neist pooleli jaanud

Joonis 6 Kuul nud,

kaalutud)

Naisteni jdudsid TON-i Uritused oluliselt rohkem (11%) kui meesteni (5%). Vanuseriihmadest
(14%). Ka nendeni, kes on pooleli jatnud kutsekooli.
Maakondadest paistis silma Jogevamaa (27%), kuid arvesse tuleb votta seda, et vastavalt
Eestimaa proportsionaalsele geograafilisele jaotusele oli valimi suurus Jdgevamaal vaid 24

kdige enam 40-49 aastasteni

vastajat.

0% 20% 40% 60% 80%  100%

2.4 Tai skasvanudppe naddala mdj u

Jargnev kisimus esitati neile (n=180) on kuulnud, lugenud vdi osa votnud taiskasvanud

Oppija nadala Uritustest.

KUSIMUS 8A: Mi |

m2 ar al t2iskasvanud »ppij a ndadal a

eneset i enda milidemusi asstabiyodnis 7.

l ugenud, 0sa votnud tadi skas=ll®h udppe

ér
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m Tekitasid vaga

Pigem tekitasid Ei oska Gelda

® Pigem ei tekitanud mEi tekitanud tldse

KOIK  IFEN 40 Pl 20 |
Sh. esmane sihtrithm BFEH 44 14 e
sSUGu
Mees WM 30 17 ORI
Naine HETEE 45 i . 19 |
VANUS
20-29 a. IFXEEE 54 12 Ea
30-39 a. IFEN 43 24 [ 14 |
40-49 a. IEEN 42 N o 14 |
50-59 a. IFEME 43 12 AT
60+ a. IENNN210N e
HARIDUS
alg- v&i pdhi IFEN 26 27 (v 28 |
kutse-, kesk, kesk-eri IFEM 45 N | 16 |
kérg HFEN 33
KEEL
Eesti IFEM 37 10 SN
Muu IFEE 50 1g s
KAS POOLELI ON JAANUD ...
Gumnaasium/keskkool INFYZEE 32 19 IFrYEl
Kutsekool 45 Sy ol 18 |
Korgkoo! IFCEE 51 9
Ei ole midagi neist pooleli jganud [ 38 13
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Joonis 7TON eneset &

Esmase sihtriihma hulgas tekkis rohkem kui pooltel (58%) nendest, kelleni tadiskasvanudppe
nadala Urituste info joudis vo0i kes seal ise osalesid, huvi enesetdienduse vastu.

i endami se nmo=l7B8kaaldud)or i na

lihtsustades - igast kU mnest nadal ast teadl i kust el 0
ennast taiendada kuuel
2.5 Jall ekooli.ee kampaania mdju
KUSIMUS 8B: Mi | ma ar al kampaania fAJ2&tka »pinguid koos t
j2ll ekooli.&eisehuvasedeset?2iendamise vastu?
Kisimus esitati nendele, kes olid marganud tele-/raadio- ja vOi plakatreklaami (n=970).
Tulemusi esitab joonis 8.
Kampaania tekitas suurema voi vaiksema huvi 29% esmasesse sihtriihma kuujate hulgas ja
huvi ei tekkinud 59%-s nendes, kellele kampaania oli suunatud. Joonisel ndeme, et 27%
esmasest sihtriihmast vastas ,pigem ei tekitanud" ja 31% vastas ,ei tekitanud Uldse". Kahe
suhtarvu peast kokku liitmine annab vastuse 58%. Tegelikult on aga 0dige 59%, sest
suhtarvude immardamine pdhjustab nihke 1%.

18

Turu-uuringute AS



Kampaania margatavus - november 2017 ETKA Andras

m Tekitas vaga Pigem tekitas Ei oska delda

m Pigem ei tekitanud mEi tekitanud tldse

KOIK VASTAJAD &l 22 11 2SI

Sh. esmane sihtrihm [E]} 25 12 T
SUGU

Mees ZIINI9 10 IRV Y-

Naine [E3 24 12

VANUS
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40-49 a. WA 27 e - 29 |
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HARIDUS
alg- vGi pohi TI2ZW 11 22N - T
kutse-, kesk, kesk-eri & 24 py o 36 |
kérg Y21 11 Y -
4
E]

KEEL
Eesti 19 e 42
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P&hikool 34 L. 54 |

WY
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Kutsekool = 34 g oo 39 |

Kérgkool 21 e . 20 |

Ei ole midagi neist pooleli jad&nud E}NN22 vy - 40 |
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Joonis 8J&al l ekooli.ee eneset di endaimr%Ekaatud)i vaatori na

Motiveerivalt mdjus (vastusevariant ,pigem tekitas") vOrreldes teiste taustrihmadega ,Jatka
opinguid koos teiste tdiskasvanutega" kampaania 30-39 aastastele (32%), mitte-eestlastele
(30%) ja keskastmespetsialistidele (29%). Teiselt poolt torkas seesama
keskastmespetsialistide riihm silma sellega, et nende hulgas oli ka oluliselt rohkem neid kes
valisid vastusevariandi ,,pigem ei tekitanud (30%).

3 Tai skasvanudppe motivaatorid ja barjaari

3.1 Pooleli jaanud haridustee

Kisimus 11: Kas Tei | on j22anpud | »petamat a, st jatsite p
koolidest? esitati kdikidele Ule 18-aastastele.

79% valisid vastusevariandi, et neil ei ole jadnud haridus pooleli mitte Ghelgi astmel. 21%
aga vastas, et on. Kasutades esindusliku juhuvalimi Uldistusjoudu vdime jéreldada, et 21%
Eesti sootsiumist on jatnud modne haridustaseme pooleli. Allolev tabel esitab arvulised
naitajad, mis on tuletatud kisitlustulemuste pohjal kasutades neid laiendustena tldkogumile.
Tabel kehtib kampaania esmase sihtrihma (20-64 aastased) kohta.
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Tabel2 Esmase sihtrihma | dpetamata jadaadnud koolid
Haridusaste % Laiendus rahvastikule Veapiirid! (vahemik)
Pohikool 1 7324 2289 - 12 358
Keskkool vdi gimnaasium 4 30 027 199882 - 40 072
Kutsekool 5 43 076 31 148 - 55 004
Koérgkool 11 87 258 70 798 - 103 728

3.2 Sel |l el a a smisa | alustgmme
KUSIMUS 9A: Kas olete sellel aastal alustanud millegi uue 8ppimisega, et ennast tdiendada?
22% (esmases sihtrihmas 26%) vastas jaatavalt, 76% (esmases sihtrihmas 73%) eitavalt.

Tllpilised jaatavalt vastajad: 20-39 aastased (34%), kdrgharidusega vastajad (34%), juhid

ja tippspetsialistid (34%), Uliopilased (52%); need, kel l el on vahepeal
jaanud kérghariduse o ma n d Setlisede tulgmidedb)voivad alust panna
jareldusele, et need, kelle on dppimisharjumus, tegelevad ka enesetdiendamisega.

11% Ule 64-aastastest vaitsid, et ka nemad on alustanud millegi uue dppimisega.

Talpilised eitavalt vastajad - eakamad ja mitte esmasesse sihtrihma kuulujad (88%); alg-
vOi pdhiharidusega vastajad (83%); need, kes elavad maapiirkonnas (82%). Vorreldes teiste
Eesti maakondadega need, kes elavad Hiiumaal, Jogevamaal, Jarvamaal, Raplamaal,
Valgamaal.

3.3 Kavatsused Oppimise alustami seks

KUSIMUS9B: Kas kavatsete alustada mill egi uue »ppimisega,

31% kavatsevad ja 58% ei kavatse. Esmases sihtrihmas on jaatavalt vastajate hulk oluliselt
suurem (37%).

Tllpilised jaatavalt vastajad: 20-39 aastased (47%); need, kellel on kdrgharidus (41%);
mitte -eestlased (37%) , leibkonnas on alla 18-aastased (43%), juhid ja tippspetsialistid
(44%), keskastme spetsialistid (40%), Ulidpilased (57%), tallinlased (43%). Need, kellel on
korghariduse omandamine pooleli jaanud (45%)

14% eakamatest (>64 eluaastat) kavatseb ennast tdiendada.

Taupilised eitavalt vastajad: 50 -64 aastased (69%) ; maapiirkondade elanikud (67%). Kui
tallinlased torkavad silma suurema innukusega millegi uue Oppimisega, siis harjumaalaste
hulgas on oluliselt rohkem neid, kes seda teha ei kavatse (69%). Maakondadest torkavad
silma leige kavatsusega enesetdiendamise osas Hiiumaa, Pdrnumaa ja Saaremaa.

1 Veapiiri veergu tuleb lugeda: mitte vdhem kui.... kuni mitte rohkem kui ...)
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3.4 Motiivid enesetdaiendami seks

KUSIMUS 14.Mi s al l jirgoevaserib Teid alustama »pinguid

Kisimus esitati nendele, kes on alustanud vOi kellel on kavas alustada millegi uue
Oppimisega (n=438). Valikvastuste loetelu pakkus valja kdesoleva uuringu Tellija.

Soovin saada uusi teadmisi, oskusi GGG 68
Soovin paremini toéga toime tulla GGG 41
Oppimine on huvitav I 36
Soovin rohkem raha teenida NI 36
Soovin Gldse oma eluga paremini toime tulla NGNS 34
Soovin rutiinist vélja saada GGG 2/
Soovin karjaari teha NG 27
Soovin lapsele/lastele eeskujuks olla NG 21
Soovin leida uusi tutvusi NG 21
Soovin alustada ettevotiusega I 18

Muu B 5

0O 10 20 30 40 50 60 70 80

Joonis 9 Eneset diendamise motiivid (% n=443, kaal ut ud)

Saada uusi teadmisi ja oskusi - suunav, kuid loogiline vastusevariant, mida vastanud ka
kdige enam pakkusid. Teistest enam 18-24 aastased (80%) ja need, kellel on kdrgharidus
(76%).

Et paremini t66ga toime tulla - 58% tartumaalastest.

Oppimine _on huvitav - 53% nendest, kellel on kd&rgharidus, 46% juhtidest ja
tippspetsialistidest.

Rohkem raha teenida - 45% 20-29 aastastest, 60% Ulidpilastest, 49% nendest, kes elavad
suuremates linnades (v.a. Tallinna). 78% nendest, kellel on kutsekool pooleli jaanud.

Et oma eluga paremini toime tulla - 45% 20-29 aastastest.

Rutiinist valja saada - 38% 30-39 aastastest.

Karjaari teha - 40% 20-39 aastastest.

Soovin lapsele/lastele eeskujuks olla - 27% naistest, 33% nendest, kelle peres on lapsed.

Soovin leida uusi tutvusi - 40% 18-24 aastaseid; 45% nendest, kellel on pdhiharidus.

Alustada ettevotlusega - 35% 18-24 aastastest.

Eelnevalt on esitatud nende sotsiaal-demograafiliste tunnustega vastajate vastused, mis
erinevad teistest statistiliselt oluliselt. See vdimaldab valja lugeda teatud mustrit:

Koige nooremad (kuni 30 aastased) tahavad saada uusi oskusi ja teadmisi selleks, et rohkem
raha teenida, leida uusi tutvusi, alustada ettevotlusega. See kdik vdimaldab neil oma eluga
edasi minna ja jarelikult ennast paremini tunda.

t

a
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Ka 30-39 aastased tahavad karjaari teha kuid ka senisest rutiinist valja saada, seega
alustada midagi uut enne keskea lavele joudmist.

Juhid ja tipp-spetsialistid on oma karjaariredelil soovitu saavutanud ja nende jaoks on uue
Oppimine lihtsalt huvitav.

Naised soovivad Oppimisega olla eeskujuks oma lastele vorreldes meestega rohkem.

3.5 Barj &8pipdi ma asumi seks
Kisimus 13 esitati nendele, kel modni haridustase on jaanud poolel
kavatse Oppima minna: Mi s allj2rgnevast

loetelu pakkus valja kdesoleva uuringu Tellija.

ja kes ei Opi ja ei
taki st ab Vdlikvadtuste ppi ma

Pole motivatsiooni, puudub huvi

Pole vajadust

Ei ole aega

Tervislikud p&hjused

Oppimine on tasuline/kallis

Kardan, et ma ei saa hakkama
Perekonna/lahedaste toetuse puudumine
Ei oska valida, kuhu/mida Sppima minna
Tédandja toetuse puudumine

Halvad kogemused

Ei leia infot

Muu

Joonis 10 Oppi mi se al

ustami se

s
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Kaks kdige rohkem iseloomulikku vastusevarianti, millele ligi kolmandik valis on oma
olemuselt sarnased - kui pole vajadust, pole ka huvi, jarelikult puudub motivatsioon.
Tudpiline oli motivatsioonipuudus nendele, kes niikuinii kampaania esmase sihtrihma hulka
ei kuulu.

Esmase sihtriihma kdige suurem barjaar oli see, et neil ei ole aega (34%), kusjuures see
vastusevariant domineeris kdige enam 40-49 aastaste puhul (45%).

Seda, et Oppimisvoimaluste kohta ei leia infot, ei toonud ettekaandeks mitte Gikski vastaja.

Muud pdhjused, ehk vastajate omasodnalised valjaltlused kinnitasid seda, et vastaja arvab
ennast liiga vanaks, et Oppima asuda. Siiski toodi ettekaandeks ka logistilised pohjused, mis
tahendab, et on keeruline vO6i vOGimatu oma elukohast pddseda sinna ja tagasi, kus
enesetaiendamise vdimalused on olemas.
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4 Tai skasvanuodoppe info kattesaadavus

4.1 Voi mal i kud i nfoalli kad

KUSIMUS11: Kust Te saaksite infot taiskasvanute »ppimisv»
Valikvastustega kiisimus esitati kdikidele vastajatele alates 18-ndast eluaastast.
Raédkiv ja kirjutav meedia (TV,
raadio, ajalehed, ajakirjad)
Koolitusasutuste kodulehed NG 32

Sotsiaalmeedia (naiteks Facebook
vms)

Tuttavate soovitused I 3

I 49

I 26

Toodtukassa koduleht I 15

Haridus- ja teadusministeeriumi

koduleht 12
KOV koduleht 1M 4
Mujalt, tépsustage [l 5

Ei oska oelda I 18

Joonis 11 V&6i mal i kud allikad Kust saaks teada taiskasva
kohta (% n=1163, kaalutud)

Raadkiv ja kirjutav _meedia on allikaks, millest otsiks infot 49%. Veel teatakse infot otsida
koolitusasutuste kodulehtedelt (32%, esmane sihtriihm 39%), kusjuures seda teeks 47% 20-
49 aastastest. 44% korgharidusega vastajatest. 43% juhtidest ja tippspetsialistidest, 47%
keskastme spetsialistidest. 46% nendest, kellel on kdrgkool pooleli jaédnud.

Sotsiaalmeediast otsiks 26% (32% esmasest sihtriihmast). Aktiivsemad otsijad on 20-39
aastased (44%). Huvitav on see, et venekeelt suhtluskeelena kasutajad teeks seda oluliselt
rohkem (32%) kui eestlased (23%). 34% ida-virumaalastest. Pooled Ulidpilastest.

Usna oluliseks allikaks on ka suust-suhu sdnum suhtlusvérgustikus (23%) ehk tuttavate
soovitused. Tuttavate soovitusi pariks 30% 20-39 aastastest.

Tob6tukassa kodulehte kulastaks 22% 20-39 aastastest. 18% esmasest sihtriihmast. 20%
vene keeles suhtlejatest (taas oluliselt rohkem kui eesti keelt peamise suhtluskeelena
kasutajad). 27% nendest, kes elavad Ida-Virumaal.

Haridus- ja teadusministeeriumi kodulehelt taipaks infot otsida 15% esmasesse sihtriihma
kuulujatest. Teistest enam 20-29 aastased (19%), need, kellel on kdrgharidus (samuti 19%),
24% juhtidest ja tippspetsialistidest, 20% nendest, kellel on jadnud Idpetamata kdrgkool.

Kisitlustulemused lubavad jareldada, et aktiivsed infootsijad on 20-39-aastased, sest just
nemad otsivad ja saavad vorreldes teiste vanusriihmadega oluliselt rohkem infot
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sotsiaalmeediast, tdotukassa kodulehelt ja tuttavatega vestlemisel. Koolitusasutuste
koduleheklilgedelt otsivad ja saavad infot vOrreldes teistega rohkem lisaks 20-39 aastastele
ka 40-49 aastased. Mitte-eestlased otsiks infot rohkem toédtukassa kodulehelt ja
sotsiaalmeediast. Teadus- ja haridusministeeriumi kodulehelt aga need, kelle on kdrgharidus
vOi on see jaanud pooleli.

4.2 Hi nnangud info kattesaadavusele

KUSIMUS 12: Mi | | i seks hi ntdeastaea dianvfuos tk @tt2 i skasvanute »ppi mis
Vdga heaks hindab info kattesaadavust 15%. Naised oluliselt rohkem (18%) kui mehed

(10%). Eestlased (18%) oluliselt rohkem kui mitte-eestlased (10%). VOorreldes teiste
maakondadega rohkem need, kes elavad Laane-Virumaal, PGlvamaal ja Vorumaal.

.Pigem hea"™ hinnangu annab 35%. 46% 20-29 aastastest. 41% korgharidusega vastajatest.

Eestlased (39%)  oluliselt rohkem mitte-eestlastest (25%). 42% juhtidest ja
tippspetsialistidest. Teistest maakondadest enam Jarvamaa, Raplamaa ja Saaremaa.

Rahuldav on info kattesaadavus 20% arvates. Vorreldes teiste taustrihmadega annavad

sellise hinnangu tUudpilisemalt mitte-eestlased (26%) ja 27% nendest, kes elavad Ida-
Virumaal.

LPigem puudulik® hinnang tuleb kdige enam Ida-Virumaalt (18%). Esmasest sihtriihmast
annab sellise hinnangu 6%.

Vaga puudulik on info kattesaadavus 2% arvates.

Seega pisut lle poole (53%) esmase sihtriihma arvates on info kattesaadavus hea voi vaga
hea, 8% hinnangu jargi aga pigem puudulik vdi vaga puudulik.
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KUSI MUSTI K

1 TAl SKASVANUHARI DUSE TEAVI TUSKAMPAANI A
1. Kas olete seda teleklippi n&ai nuMdABTAVALT INTERVJUU KEELELE:
http://www.jallekooli.ee/# (est)

http://www.jallekooli.ee/rus# (rus)
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
Oelda
2. Kas olete seda raadioklippi kuulnud? VASTAVALT INTERVJUU KEELELE:
........ (est)
................ (rus)
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
Oelda
3. Palun vaadake seda plakatit. Kas see on Teile tu ttav, kas ol ete seda nai
VISUAAL
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
Oelda

4. KUl JAH KjaS un: meenutage, kus Te o?Keatse.VsdBa Ml &iUnud
VASTUST

tanaval

Uhistranspordipeatuses
Uhistranspordis

raamatukogus

Uritusel

Oppeasutuses

kuskil mujal, kus? ..............
olete ndinud, aga ei meenu kus
ei oska 6elda

OO NV |A|WIN|F

Kil K VASTAJAD:

BA. Kus Te Ul dse olete viimas¢l a@akadalbopseptuemhpoioksul ) na
kuul nud, lugenud vadi marganud infot taiskasvanute 0
SPONTAANNE. MITTE AIDATA! Vi I B MI TU VASTUST

Televisioonis 1
Raadioreklaamides 2
Raadiosaadetes 3
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Veebis (internetis) 4
Sotsiaalmeedias (Facebook vms) 5
Uhistranspordipeatuses, 6
tdnavareklaamidel

Uhistranspordis 7
Raamatukogus 8
Koolitusasutuses 9
Lasteaias 10
Uritustel 11
Ajalehes/ajakirjas 12
Trikitud infolehel/ reklaamtrikisel 13
Mujal, kus? 14
Ei oska delda, ei meenu 99

KUVA, NEED, MIDA VASTAJA ElI MAININUD SPONTAANSELT:
56B.Kas Te ol ete nainud, kuulnud, lugemudadaivdkamaagatnaead i
O6ppi mi se koht a..

televisioonis 1
raadioreklaamides 2
raadiosaadetes 3
veebis (internetis) 4
sotsiaalmeedias (Facebook vms) 5
Uhistranspordipeatuses, 6
tanavareklaamidel
Uhistranspordis 7
raamatukogus 8
koolitusasutuses 9
lasteaias 10
Uritustel 11
ajalehes/ajakirjas 12
trikitud infolehel/reklaamtrikisel 13
ei oska 6elda, ei meenu 99
VASTAJAD VANUSES 18+ A.:
15-17 aastastega jargmine plokk, 18+ JATKAB
6. Kas olete viimase kuue kuu jooksul osal enud dritustel ,nutklais t ai skas\
tutvustatakse Oppimisvdi mal usi , jagatakse infot | a
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
Oelda
7. Kas ol ete kuulnlﬂd, l ugenud, osa voOotnud taiskasvanud
(Il thendatul t: TON) Uritustest oktoobri s?
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
Oelda
KUVA, KUI o0Jaho K!SI MUSES 6 JA/ Vil 7:
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8A. Mi | maaral taiskasvanud ©O6ppija naddala UOritused teki
enesetédiendamise vastu?
Tekitasid vaga 1
Pigem tekitasid 2
Pigem ei tekitanud 3
Ei tekitanud Uldse 4
Ei oska 6elda 99
KUVA, KUIK1=1;, K2 =1; K3=1; ( KUI Mi NI GI 0JAHO K} SI MUSTES 1
8B. Mi | maar al kampaania “Jatka O6pinguid koos teiste ta
jall ekooli.ee tekitasid Teis huvi enesetdadiendamise
Tekitas vaga 1
Pigem tekitas 2
Pigem ei tekitanud 3
Ei tekitanud uldse 4
Ei oska delda 99

KOIGILT vanuses 18+:
9A. Kas olete sellel aastal alustanud mill egi uue Opp
tadiendada?

Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
oelda
9B. Kas kavatsete alustada mill egi uue Oppi misega, et
Jah 1
Ei 2
Ei oska 99
oelda
10. Kas Tei | on jaanud | 6pet amat a, st jatsite pool el 0
koolidest? Vi | B MI TU VASTUST
Pohikool 1
GUmnaasium/keskkool 2
Kutsekool 3
Korgkool 4
Ei ole midagi neist pooleli jaanud 5

11. Kust Te saaksite inftet otphpiignk svwda mua | u\sitieB kMIhT a ?
VASTUST

Raakiv ja kirjutav meedia (TV, raadio, ajalehed, 1
ajakirjad)

Koolitusasutuste kodulehed

Haridus- ja teadusministeeriumi koduleht
KOV koduleht
Tootukassa koduleht

| | A W N

Tuttavate soovitused
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Sotsiaalmeedia (naiteks Facebook vms)

Ei oska 6elda

99

12. Mi Il i seks hindate info kadattesaadavust taiskasvanute
Vaga heaks 1
Pigem heaks 2
Rahuldavaks 3
Pigem puudulikuks 4
Vaga puudulikuks 5
Ei oska 6elda 99
KUVA, KUI K10=1,2,3, Vil 4 JA 9B=2/3 JA 9A=2/3, SEEGA
J NUD POOLELI, EI iPl JA ElI KAVATSE KA i PPl MA MI NN
13. Mis alljargnevast takistabVieBdMBppPi mASav¥B8mast ?
Perekonna/lahedaste toetuse puudumine 1
Toébandja toetuse puudumine 2
Ei leia infot 3
Ei oska valida, kuhu/mida dppima minna 4
Kardan, et ma ei saa hakkama 5
Oppimine on tasuline/kallis 6
Halvad kogemused 7
Tervislikud pohjused 8
Pole vajadust 9
Pole motivatsiooni, puudub huvi 10
Ei ole aega 11
Muu, mis? .............. 12
KUVA, KUI 9A=1( UNI ASBNUD i PPI MA Vil KAVATSEB)
14. Mis alljargnevast motiveerib Teid alustd@mhBdpingui

MITU VASTUST

Soovin saada uusi teadmisi, oskusi

Soovin paremini tédga toime tulla

Soovin Uldse oma eluga paremini toime
tulla

Soovin alustada ettevotlusega

Soovin rohkem raha teenida 5

Oppimine on huvitav

Turu-uuringute AS

28



Kampaania margatavus - november 2017

ETKA Andras

Soovin lapsele/lastele eeskujuks olla 7
Soovin leida uusi tutvusi 8
Soovin karjaari teha 9
Soovin rutiinist valja saada 10
Muu, mis? .......... 11
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